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Affilier numériquement pour mobiliser en
campagne électorale.

Que nous enseigne le cas francais ?
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Introduction

* Objectif de cette présentation :
Présenter les défis (et les solutions © ) que rencontrent les chercheurs

qui travaillent sur le numérique en campagne électorale, notamment

en France
* Travail sur des terrains numérigues mouvants, incontournables Vol EL e
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Introduction

* Ce champ de recherche s’est beaucoup transformé depuis 20 ans :

\

_ - Du point de vu

—_—te =

e des questions de recherche
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ADHESIONS

CLIGUE? ICI POUR ADHERER

Sous fa drection de
Chwstine BARAT
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Introduction S T Y
* Question de recherche principale :

Comment s’organisent I’enr6lement et la prise en charge par les

personnels de campagne (présidentielle) des "comptes affiliés
numériques" en France ?
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le peuple souveraini. . La campagne pour sauver

nos retraites
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Introduction

Question abordée a travers différents projets & travaux ces derniéres années

* HDR : Les mobilisations numériques des élections présidentielles en France (Lille, décembre
2020)

 RESPADON : Réseau de partenaires pour I'lanalyse et I'exploitation de données numériques
https://respadon.hypotheses.org/ (2021-2023)

» DICED : Digital Campaigning & Electronic Democracy, projet financé par 'European Research .. -
Council, sous la responsabilité de Rachel Gibson, qui porte sur les campagnes guidées payF Ijs
données dans 5 pays dont la France (2020-2025) https://sites.manchester.ac.uk/diced/ ||
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*Plan de la présentation pour répondre : o

* 1. Définir les notions d’affiliation numérique & d’activité numérique affiliée

e 2. Prendre du recul historique

* 3. Analyser comment sont structurées les communautés de comptes affiliés

* 4. Comprendre les pratiques des equipes de campagne pour affillﬂw
mobiliser
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OXFORD

Beyond Party Members

Susan E. Scarrow

» COMPARATIVE POLITICS it

pERs i W.

1. Définir
Affiliations / Affiliés numériques (digital affiliates)

Affiliation =une relation de soutien au candidat.e
ou au parti, médiatisée par un ou des dispositifs
digitaux.

Cette definition suppose une homologie entre
I’affiliation et 'adhésion individuelle. /

Un .e affilié.e numérique= un.e mdmL
~mobilise.e, un ou une militant.e numenque&n

faveur d’unrria rti ou dun candidat o

imm-m'«uss-uusass .
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1. Définir

Compte numérique affilié

HELEN MARGETTS, PETER JOHN;
SCOTT HALE & TAHA YASSERI

POLITICAL

TURBULENCE

HOW'SOCIAL MEDIA'SHAPE
COLLECTIVE ACTION

UADERNI

s

Ma proposition : utiliser la notion d’activité numérique affiliée
acte participatif numérique contribuant, directement ou indirectement, a la
promotion d'un candidat.e ou d'une organisation politique.

\

compte de meédia social "grand public”" , relié a la

campagne d’un candidat (ou d’un parti) et qui le soutient par ses activités

REVUES QUADERNI NUMERO 2018/3 (N°97) UNE PARTICIPATION POLITIQUE...

Une participation politique renouvelée
L’invention de modes individualisés et critiques d’engagement numérique en

campagne électorale

DANS QUADERNI 2018/3 (nn° 97), PAGES 107 A 131
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Le Discord insoumis
- @ . Y
UNIVERSITE @Action_Insoumis
Le jeu #LAECestTOl est enfin disponible ! %
DE LORRAINE = i
A toi de changer les régles du jeu! 4 #MelenchonMarse
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1. Définir i
3 caractéristiques des activités numériques affiliées : +
-Elles s'inscrivent au sein d'un ensemble d'activités de e
communication politique concues au service des candidat.e.s
aux élections. e

-Elles sont autonomes les unes des autres, mais peuvent étre articulées entre elles.
-Elles prennent appui sur des dispositifs techniques qui présentent des
caractéristiques spécifiques, et se transforment dans le temps.

B "
i A0 0 D,
L |




UNIVERSITE
DE LORRAINE

. Prendre du recul historique

Eviter I'écueil du "présentisme"”, revisiter le passé : I'association des internautes aux
ampagnes électorales a-t-elle vraiment commencé a la fin des années 2000 ?

e Déléguer la communication politique. Les internautes, porte-
parole des candidats a I’élection présidentielle, 2002-2017

DANS HISTOIRE, ECONOMIE ¢ SOCIETE 2022/4 (41e année), PAGES 92 A 122

- Comprendre le présent et la question des campagnes guidées par les donnees\en |
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2. Prendre du recul historique

L'association des usagers du numérique en campagne présidentielle en

—

France
* Tout n'a pas commenceé avec internet !

* Le site de J. Chirac en 2002 proposait déja des activités
numériques affiliées
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2. Prendre du recul historique

L'association des usagers du numérique en campagne présidentielle en
France
* R6le du referendum de 2005 et de la campagne de 2007

* Premieres “communautes” militantes dans les term@\
Années 2010 / Rapport Terra Nova 2008 propose une R

adarptatlon de la campagne Obama au contexte frangals

i . b L i .‘m- A : “qﬂ ; |

MODERNISER LA VIE POLITIQUE :
INNOVATIONS AMERICAINES, LECONS POUR LA FRANCE
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2. Prendre du recul historique

La France est-elle retardataire dans le Data Driven-Campaigning (DDC)

(late bloomer, Gibson, 2020 ) ?

Expérimentation

Phase 1

(92-96)

E-mail +
web 1.0

ELECTION 96

% CLINTON GORESG
f»

A Wedcome
Wlenae pros
Vice Presidens

Standardisation/

Professionnalisation

Phase 2
(97-

2003)

Web 1.0 + RSS
+ newsfeeds +
audio-visuel

Construction de
communauteés et
militantisme en

Web 2.0+
Réseaux
sociaux

ligne

Phase 4
(2012-?)

Big data,

Cloud computing,

expérimentations

WHEN THE NERDS
GO MARCHING IN

Micro-ciblage,
mobilisation
individuelle
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2. Prendre du recul historique
La France est-elle retardataire dansle DDC? ?

2017 (Ehrhard, Bambade, Colin, Samuel, 2019 )
En cours de confirmation concernant 2022 (enquéte
n cours — équipes Jadot /Mélenchon/ Zemmour)

ourquoi ? Aspects juridiques

* Interdiction de la publicité politique a la TV

:!Iiirhfiiiﬁ‘sl!‘." .
dciid i o A R diici

* Peu de pratiques de campagnes guidées par les données en France en

CNIL.

* Régulation de collecte & exploitation des données personnelles
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2. Prendre du recul historique

La France est-elle retardataire dans le DDC ?

Pourquoi ? Aspects budgétaires

* Régulation des plafonds de campagne

* Limitation des remboursements publics
* Temporalité de ces versements
* Forte régulation des dons privés

.
roRmagN
\
INT-AVOLD \
. L)
SARREGUEMINES

= Budgets de campagnes ou la part du numerique est faible




En euros En euros En euros En euros En euros

Candidat.e PS

(L.Jospin 2002, S.Royal 2007, F.Hollande
2012, B. Hamon 2017, A. Hidalgo 2022) 2,8 346 373 4,2 866 220 2,5 549 251 0,85 127 761 2,05 77 311

Candidat UMP/ Les Républicains
(J.Chirac 2002, N.Sarkozy 2007 & 2012, F.

Fillon 2017, V. Pécresse 2022) 2,2 403 752 3,1 675571 6,2 1331846 0,81 111 259 4,56 654 117

Candidat.e FN/ RN

(J.-M.Le Pen 2002 & 2007, M.Le Pen 2012, [yl 6518 0,3 29 741 3,1 278 204 4,0 494 853 4,38 534525
2017 et 2022)

Candidat Front de gauche (soutien PCF en

2023) / Insoumis (J-L Mélenchon en 2012,
2017 et 2022) 7,5 715 603 0,83 88 977 2,15 302478

Candidat.e Verts/EELV

(N.Mamere 2002, D.Voynet 2007, E.Joly
2012, Y. Jadot en 2022) 1,1 45711 91 130171 1,4 25 056 / / 2,00 158600

Candidat En Marche/Renaissance (E.
Macron 2017 et 2022) / / 1,34 308 205 2,99 503611
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2. Prendre du recul historique
La France est-elle retardataire dans le DDC ?

Pourquoi ? Aspects organisationnels

* Partis peu implantés dans la société, ayant peu de moyens
* Forte concurrence entre candidats, personnalisation
* Pas de “mémoire” d’'une campagne a 'autre

* Le processus de numérisation est toujours contingent

PARTIS PLATEFORMES,
PLATEFORMES DE PARTIS




UNIVERSITE
DE LORRAINE

3. Exemple de transformation de la communauté

des comptes affiliés : les soutiens a JL Mélenchon
(2012- 2017-2022)

*Exploration dans le cadre d’'un Datasprint

*Travail d’exploration des archives de la BNF et du web vivant en
parallele |

*(Travail non finalise ©)
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3. Exemple de transformation de la communauté
des comptes affiliés : les soutiens a JL Mélenchon
(2012- 2017-2022)

*Construction de trois corpus de contenus web

*Crawl avec Hyphe puis tris des résultats manuellement

ﬂedltorlale
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3. Exemple de transformation de la communauté des comptes
affiliés : les comptes soutenant JL Mélenchon en 2012 et 2022
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3. Exemple de transformation de la communauté 21
des comptes affiliés : les formes éditoriales en
2012 et 2022
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3. Exemple de transformation de la communauteé

des comptes affiliés : les soutiens a JL Mélenchon
(2012- 2017-2022)

Le poids des supports personnels du candidat se renforce

* Les supports de campagne, développés spécialement pour
I"élection présidentielle, sont de plus en plus nombreux

* || est significatif de voir émerger en 2022 la catégorie * med
(avec Lemedia.fr).
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

3 types de savoir-faire
 RECRUTER
 MOBILISER

* METTRE EN SCENE S )
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Recruter

* Les affiliés experts = acteurs disposant de compétences leur permettant
de réaliser des supports numériques, des outils de campagne

{,
@ Shack '@L
LAECFR $CA =4
cnienatans; 101 MIL'A CONSIGNE:
N'ATTENDEZ PAS LES CONSIGNES !
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Recruter

* Les porte-paroles et combattants numériques

(2017.P-9, homme, 34 ans, responsable de la riposte dans I'équipe Macron)

*"« J'ai vu que t’'aimes bien Macron ou j'ai vu que vous aimez bien Macron, est-ce que
ca vous dirait qu’on s’organise pour participer a des opérations de défense ? »: Enfm
de... ou méme pas s’organiser puisque la, ca ressemblerait a de I astroturfmgcl‘ que
je vous décris, mais c’est méme pas ca. C’est tout simplement d’avoir |a bonne?‘mfaau
bon moment en falt .
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Recruter

* Les influenceurs politiques

m "‘
‘ JEAN-LUC
~ { MELENCHON

L'INTERVIEW 'S

‘ Le Point

Magali Berdah, patronne
| 2 de latele-realite, s'immisce .
dans la presidentielle
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Recruter

* Travail en cours dans le cadre du projet DICED

e Grande diversité des “influenceurs politiques”

» «u

* Trois méthodes pour les identifier : “par le bas”, “par le haut”, parla -
couverture meédiatique el e
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Mobiliser

Je fais un don

Vous étes une majorité a donner 50€

* Cibler et rendre performatifs les messages

20 € 50 € 120 € 500 €

Autre montant €
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne
Mobiliser

e Rétribuer le militantisme 2.0

*(2017.P-3, homme, 36 ans, responsable de la riposte dans I'équipe Fillon).

"Et en fait, les gens, ils se tiraient |la bourre pour étre premier a la fin de la semaine, on ne leur
faisait rien gagner hein, mais... (...) C'est-a-dire qu’on avait des petites vieilles qui étaient tous les
jours sur Facebook pour partager sur Francois Fillon, par exemple, et qui étaient 11eme a la fin de
la semaine, bah elles faisaient tout pour étre dans le top 10 la semaine d’apres. Donc ¢ etalt S—
vraiment dréle". . )

Melenchon

* Le jeu Fiscal Kombat
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Mettre en scene

@ JEROME COUTARD -
SFilters

Créer un effet de masse
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Mettre en scene

* Faire disparaitre des affiliés

*(2017.P-9, homme, 34 ans, responsable de la riposte dans I'équipe Macron)

"Et je pense a un compte comme "X avec" [le nom du groupe a été anonymisé], comment il s’appelait ?
C’était X avec Macron [le nom du groupe a été anonymisé]. C’était un compte Facebook, qui avalt

presque autant d’abonnés qu’En Marche, que la vraie page officielle, Et donc cette personne- la e
« convoguée », entre guillemets. On dit : « Est-ce gque tu pourrais changer un peu ton... ? Soit tu |
supprimes ta page, et on ne va pas étre content, machin, etc. » Moi, je vois cette personne, je dis; -
« Putain, mais elle a autant d’abonnés » et tout ca. J'ai dit : « Mals en fait, faut pas supprlmer cette T

. gage.ﬁ Ce serait idiot. |l faut s'appuyer sur elle ».". et A SN A

P ) e P o B o R
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4. Les savoir-faire des équipes de campagne

Mettre en scene

*Des pratiques percues comme illégitimes : recours aux bots, fake news

*(2017.P-9, homme, 34 ans, responsable de la riposte dans I'équipe Macron)
"Oui, puisqu’ils ont utilisé des techniques, mais dégueulasses, mais... que personne n’a utilisées, méme
pas le RN, parce que c’est trop dégueulasse. Mais c’est... ca a une part d’efficacité certes. Les faux mails,
les trucs comme ca. Enfin, les mails de fake news, ¢a tuait ¢a, les mails fake news, c’était tuant ca, parce
que les retraités qui lisent ca, ils prennent ca pour argent comptant, beaucoup plus gu’un tweet."

ELECTION PRESIDENTIELLE 2022

Comment des militants d’Eric Zemmour
gonflent artificiellement la présence de leur
candidat sur Twitter

©vined  La collecte par « Le Monde » de centaines de milliers de tweets pro-Eric Zemmour
montre des méthodes amplifiant artificiellement sa présence en ligne. Des techniques
officiellement interdites par Twitter. Enquéte vidéo.

© Le RN porte plainte pour détournement de
fichier d'adhérents au profit de Zemmour

060

wr Carpentier, Marceau Bretonnier, Adrien Sahli, Elisa Bellanger et Emile Costard

...........
........

2022 & 16h01, modifié le 11 février 2022 4 10h10 + ¢ Lecture 1min.
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Conclusion

- I'implication des internautes est fortement “managée” (Howard, 2006) mais il ne
se réduit pas aux campagnes guides par les données ; évoquer des “activités
numeériques affiliées” rend mieux compte de la diversité des efforts de mobilisation

- il est important de reconsidérer 'engagement numérique en campagne a l'laune
des changements organisationnels dans la structure méme des partis

- pour I'avenir : mieux comprendre le militantisme en lighe (notamment au Discord-
inSOUmiS) - ‘

“Merci ! Pour toute remarque, commentaire, échange
fabienne.greffet5@univ-Lorraine.fr




