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5°)	
  les	
  RSN	
  comme	
  «	
  contre	
  espace	
  public	
  »	
  

	
  

AGENDA	
  



1°)	
  	
  9	
  electoral	
  uses	
  of	
  SNS	
  	
  
by	
  ciCzens	
  



Younger	
  social	
  media	
  users	
  are	
  more	
  likely	
  to	
  use	
  the	
  tools	
  for	
  
civic	
  acCviCes	
  in	
  the	
  USA	
  



1°-­‐	
  afficher	
  ses	
  opinions	
  sur	
  des	
  ques4ons	
  civiques	
  et	
  poli4ques	
  	
  

2°-­‐	
  réagir	
  aux	
  messages	
  des	
  autres	
  	
  

3°-­‐	
  pousser	
  des	
  amis	
  à	
  agir	
  sur	
  des	
  enjeux	
  	
  

4°-­‐	
  pousser	
  des	
  amis	
  à	
  aller	
  voter	
  

5°-­‐	
  suivre	
  des	
  candidats	
  	
  

6°-­‐	
  «	
  liker	
  »	
  certains	
  contenus	
  poli4ques	
  

7°	
  -­‐	
  établir	
  des	
  liens	
  vers	
  d'autres	
  contenus	
  

8°	
  -­‐	
  appartenir	
  à	
  des	
  groupes	
  formés	
  sur	
  les	
  sites	
  de	
  réseaux	
  
sociaux	
  

	
  
Source	
  :	
  Pew	
  Internet	
  &	
  American	
  Life	
  Project,	
  october	
  2012	
  («	
  Social	
  Media	
  and	
  

Poli4cal	
  Engagement	
  »),	
  	
  

8	
  civic	
  acCviCes	
  with	
  SNS	
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9°-­‐	
  The	
  American	
  public	
  and	
  the	
  uses	
  of	
  media	
  for	
  electoral	
  informa4on	
  



27	
  et	
  29	
  mars	
  2012	
  	
  

9°-­‐	
  The	
  French	
  public	
  and	
  the	
  uses	
  of	
  media	
  for	
  electoral	
  informa4on	
  







2°)	
  6	
  electoral	
  uses	
  of	
  SNS	
  by	
  
candidates	
  



	
  
publicity	
  	
  

	
  
mobilizaCon	
  	
  

	
  
personalizaCon	
  	
  

	
  
Self-­‐mediaCzaCon	
  &	
  self	
  promoCon	
  

	
  
social	
  	
  interacCon	
  

	
  
polemics	
  

Inspired	
  by	
  the	
  4	
  categories	
  	
  proposed	
  by	
  Tamara	
  Small	
  for	
  canadian	
  
par4es	
  &	
  Twider	
  (Small,	
  2010)	
  



3°)	
  IntegraCon	
  of	
  SNS	
  into	
  	
  
the	
  	
  Western	
  repertoire	
  of	
  

poliCcal	
  acCon	
  



Darren	
  G.	
  Lilleker,	
  Jens	
  Tenscher	
  &	
  Václav	
  Štětka	
  (2015,	
  march)	
  Towards	
  hypermedia	
  
campaigning?	
   Percep4ons	
   of	
   new	
   media's	
   importance	
   for	
   campaigning	
   by	
   party	
  
strategists	
  	
  in	
  compara4ve	
  perspec4ve,	
  Informa4on,	
  Communica4on	
  &	
  Society,	
  18:7,	
  
747-­‐765	
  

1

1 2

Facebook	
  more	
  and	
  more	
  integrated	
  by	
  professionals	
  of	
  poliCcal	
  
communicaCon	
  



Le	
  modèle	
  OBAMA	
  de	
  2012…	
  grâce	
  
aux	
  RSN	
  

	
  	
  	
  





	
   	
   	
   
distribuCon	
  en	
  % 

	
   
Barack	
  Obama Mid	
  Romney Obama Romney 

Number	
  of	
  "likes	
  »	
  on	
  official	
  
Facebook	
  page >	
  32	
  millions >	
  12	
  millions 73% 27% 

Numbe	
  of	
  followers	
  on	
  candidates’	
  
Twiger	
  accounts >	
  22	
  millions 1,8	
  million 92,50% 7,50% 

Nulber	
  of	
  Twiger	
  accounts	
  followeed	
  
by	
  each	
  candidate 670.000 274 99,96% 0,04% 

Number	
  of	
  tweets	
  published 7929 1350 85,50% 14,50% 

Obama	
  beger	
  than	
  Romney	
  on	
  SNS	
  



More	
  and	
  more	
  naConal	
  studies	
  about	
  Twiger	
  and	
  elecCons	
  	
  &	
  a	
  
same	
  conclusion	
  :	
  ligle	
  interacCon	
  

Tamara	
  SMALL,	
  (2010),	
  «	
  La	
  poli4que	
  canadienne	
  en	
  140	
  caractères	
  :	
  la	
  vie	
  des	
  par4s	
  
dans	
  l’univers	
  Twider	
  »,	
  Revue	
  parlementaire	
  canadienne,	
  33	
  (3),	
  p.	
  45-­‐49.	
  
	
  
T.	
  GIASSON,	
  G.	
  LE	
  BARS,	
  F.	
  BASTIEN,	
  M.	
  VERVILLE	
  (2013).	
  «#Qc2012.	
  L’u4lisa4on	
  
de	
  Twider	
  par	
  les	
  par4s	
  poli4ques»,	
  in	
  F.	
  Bas4en,	
  É.	
  Bélanger,	
  F.	
  Gélineau	
  (dirs.),	
  Les	
  
Québécois	
  aux	
  urnes:	
  les	
  par3s,	
  les	
  médias	
  et	
  les	
  citoyens	
  en	
  campagne.	
  Montréal	
  :	
  
PUM.	
  	
  
Pablo	
  BARBERA,	
  «	
  A	
  New	
  Measure	
  of	
  Party	
  Iden4fica4on	
  in	
  Twider.	
  Evidence	
  from	
  
Spain	
  »,	
  Paper	
  for	
  the	
  2nd	
  EPSA	
  Conference,	
  June	
  2012	
  	
  

«	
   While	
   poliCcal	
   parCes	
   claim	
   to	
   appreciate	
   the	
   dialogue	
   and	
   mobilizaCon	
  
potenCals	
   of	
   social	
   media,	
   they	
   mainly	
   use	
   social	
   media	
   as	
   an	
   addiConal	
  
channel	
  to	
  spread	
  informaCon	
  and	
  electoral	
  propaganda.	
  The	
  overall	
  resonance	
  
is	
  sCll	
  on	
  a	
  very	
  low	
  level	
  ».	
  

Danemark,	
  2011,	
  (Skovsgaard	
  &	
  Van	
  Dalen,	
  2013)	
  	
  

Another	
  conclusion:	
  the	
  lack	
  of	
  stabilized	
  use	
  instrucCons	
  that	
  can	
  be	
  used	
  as	
  
recipes	
  and	
  therefore	
  adopted	
  by	
  everyone	
  



Todd	
  GRAHAM	
  ,	
  Marcel	
  BROERSMA	
  ,	
  Karin	
  HAZELHOFF	
  &	
  Guido	
  VAN'T	
  HAAR,	
  2013,	
  Between	
  
broadcas4ng	
  poli4cal	
  message	
  and	
  interac4ng	
  with	
  voters,	
  Informa4on,	
  Communica4on	
  &	
  
Society,	
  16	
  (5),	
  p.	
  692-­‐716	
  
	
  
Paul	
  HARIDAKIS,	
  Gary	
  HANSON,	
  «	
  Comparing	
  You	
  Tube,	
  social	
  networking	
  and	
  other	
  media	
  
use	
  among	
  younger	
  and	
  older	
  voters	
  »,	
  in	
  J.	
  A.	
  Hendricks,	
  L.	
  Lee	
  Kaid	
  (eds),	
  Techno	
  poli3cs	
  in	
  
presiden3al	
  campaigning,	
  New	
  York,	
  Routledge,	
  2011,	
  p.75.	
  
	
  
SKOVSGAARD	
  Morten	
  &	
  VAN	
  DALEN,	
  Arjen,	
  2013,	
  «	
  Dodging	
  the	
  gatekeepers	
  ?	
  Social	
  media	
  
in	
  the	
  campaign	
  mix	
  during	
  the	
  2011	
  Danish	
  elec4ons	
  »,	
  Informa3on,	
  Communica3on	
  &	
  
Society,	
  16	
  (5),	
  p.	
  737-­‐756	
  
	
  
BRUNS	
  Axel,	
  «	
  Key	
  Events	
  in	
  Australian	
  (Micro-­‐)Blogging	
  during	
  2010	
  »,	
  paper	
  presented	
  at	
  
ECREA	
  2010,	
  Hamburg.	
  	
  	
  
	
  	
  
H.	
  LARSSON	
  O.,	
  MOE	
  H.	
  ,	
  «	
  Studying	
  poli4cal	
  microblogging.	
  Twider	
  users	
  in	
  the	
  2010	
  Swedish	
  
elec4on	
  campaign	
  »,	
  New	
  Media	
  and	
  Society,	
  August	
  2012,	
  	
  14	
  (5),	
  pp.729-­‐747.	
  
	
  
	
  JÜRGENS,	
  P.	
  &	
  JUNGHERR,	
  A.	
  (2011)	
  ‘Wahlkampf	
  vom	
  Sofa	
  aus:	
  Twider	
  im	
  Bundes-­‐	
  
tagswahlkampf	
  2009’,	
  in	
  Das	
  Internet	
  im	
  Wahlkampf:	
  Analysen	
  zur	
  Bundestagswahl	
  2009,	
  eds	
  
E.	
  J.	
  Schweitzer	
  &	
  S.	
  Albrecht,	
  VS	
  Verlag	
  fu	
  ̈r	
  Sozialwissenscha�en,	
  Wiesbaden,	
  pp.	
  201–225.	
  	
  

….	
  



4°)	
  	
  Learnings	
  from	
  the	
  French	
  
presidenCal	
  elecCon	
  (2012)	
  



Priority	
  to	
  Twiger	
  in	
  social	
  media	
  used	
  by	
  French	
  
ciCzens	
  &	
  supporters	
  



hierarchy	
  
of	
  the	
  

acCvity	
  of	
  
candidates	
  
on	
  Twiger	
  
is	
  not	
  the	
  
same	
  than	
  
for	
  the	
  
vote	
  



Les	
  fans	
  Facebook	
  interagissent	
  moins	
  avec	
  leurs	
  adversaires	
  	
  
que	
  sur	
  Twiger	
  



Nicolas	
  Princen,	
  coresponsable	
  de	
  la	
  campagne	
  numérique	
  de	
  N.	
  Sarkozy,	
  
(interview	
  les	
  Inrocks,	
  le	
  20	
  avril)	
  :	
  

«	
   L’objec4f	
   de	
   notre	
   campagne	
   sur	
   internet	
   en	
   2012	
   n’est	
   pas	
   celui	
   de	
  

2007.	
   Ce	
   n’est	
   pas	
   uniquement	
   animer	
   sa	
   propre	
   communauté	
   de	
  

supporters,	
   c’est	
   aller	
   chercher	
   de	
   nouveaux	
   souCens,	
   trouver	
   les	
  

moyens	
   de	
   les	
   convaincre.	
   Il	
   y	
   a	
   donc	
   deux	
   campagnes	
   en	
   une	
   :	
   celle	
  

d’internet	
  comme	
  média	
  avec	
  lequel	
  on	
  communique	
  –	
  pour	
  expliquer	
  le	
  

bilan,	
  le	
  projet,	
  raconter	
  la	
  campagne	
  et	
  porter	
  notre	
  message	
  –,	
  et	
  celle	
  

du	
  numérique	
  comme	
  ou4l	
  d’organisa4on,	
  pour	
  mobiliser	
  et	
  moderniser	
  

tous	
   les	
  éléments	
  de	
   la	
  campagne	
  –	
  faciliter	
   l’organisa4on	
  des	
  mee4ngs,	
  

rassembler	
   plus	
   de	
   monde…	
   –,	
   en	
   se	
   fixant	
   l’objec4f	
   de	
   parler	
   à	
   des	
  

personnes	
  qui	
  ne	
  viendraient	
  pas	
  d’elles-­‐mêmes	
  vers	
  nous.	
  Facebook	
  est	
  

donc	
  déterminant	
  ».	
  	
  



N.	
  Sarkozy	
  has	
  crushed	
  his	
  compeCtors	
  on	
  Facebook	
  



But…	
  



Yes,	
  I	
  know,	
  I	
  am	
  crual	
  L	
  

And…	
  



No	
  correlaCon	
  between	
  popularity	
  &	
  vote	
  



evoluCon	
  of	
  voCng	
  intenCons	
  



In	
  terms	
  of	
  candidate	
  distribu4on,	
  41.05%	
  of	
  words	
  in	
  the	
  tweet	
  data	
  
referred	
  to	
  Paul,	
  with	
  Romney,	
  and	
  Gingrich	
  trailing	
  behind	
  (see	
  Table	
  2).	
  
Sen4ment	
  by	
  candidate	
  differs	
  slightly,	
  with	
  Paul	
  leading	
  overall	
  Twider	
  
sen4ment,	
  fol-­‐	
  lowed	
  by	
  Huntsman	
  and	
  then	
  Romney	
  (see	
  Figure	
  1).	
  	
  
	
  

Dhiraj	
  Murthy	
  (2015,	
  april)	
  Twider	
  and	
  elec4ons:	
  are	
  tweets,	
  
predic4ve,	
  reac4ve,	
  or	
  a	
  form	
  of	
  buzz?,	
  Informa3on,	
  Communica3on	
  &	
  
Society,	
  18:7,	
  816-­‐831	
  	
  
	
  





	
  	
  	
  

	
  

Birth	
  of	
  #radiolondres	
  



Find	
  codes	
  in	
  order	
  not	
  to	
  be	
  punished	
  by	
  law	
  



PoeCcs	
  &	
  ironic	
  implementaCon	
  







The	
  same	
  during	
  the	
  second	
  round	
  



La querelle des anciens et des modernes 

	
  	
  	
  

	
  	
  	
  



	
  	
  	
  





L’avènement	
  du	
  «	
  Twiléspectateur	
  »	
  	
  
(the	
  advent	
  of	
  the	
  «	
  Twileviewer	
  »	
  ?)	
  



Twitter durant une émission télé n’est pas un phénomène 
marginal (ex. des paroles et des actes #dpda ou Parole de 

candidat #pdc) 

Source : La Netscouade, 2 mai 2012 



Source:	
  USA,	
  octobre	
  2012,	
  poll	
  of	
  the	
  PEW	
  Research	
  Center	
  

The	
  same	
  phenomenon	
  in	
  the	
  USA	
  



La contribution des 
politiques : entre 

flagorneries et 
attaques 



Social TV & debate : the uses of journalists 

«	
  technical	
  »	
  commentaries,	
  poliCcal	
   judgments,	
  

mockery,	
  fact	
  checking,	
  verbaCm…	
  	
  















Social	
  TV	
  to	
  criCc	
  the	
  journalists	
  also	
  









SNS	
  as	
  space	
  of	
  expression	
  for	
  «	
  médiacCvistes	
  »	
  (Cardon	
  &	
  
Granjon,	
  2010)	
  

*	
  Les	
  ou4ls	
  créa4fs	
  numériques	
  (dessins,	
  retouche	
  
photos,	
  vidéos	
  montages…)	
  ;	
  	
  

*	
  le	
  fonds	
  d’archives	
  ouvertes	
  qu’Internet	
  offre	
  
comme	
  ressources	
  ;	
  

*	
  	
  Les	
  gra4fica4ons	
  narcissiques	
  de	
  pouvoir	
  accéder	
  à	
  
un	
  espace	
  public	
  de	
  prise	
  de	
  parole	
  sans	
  médiateurs	
  ;	
  	
  	
  

*	
  la	
  dissémina4on	
  entre	
  égaux	
  par	
  les	
  réseaux	
  
sociaux	
  qui	
  élargit	
  l’audience	
  poten4elle	
  

sont	
  des	
  ferments	
  d’invenCvité	
  contestataire	
  
souvent	
  employés	
  sur	
  le	
  registre	
  de	
  la	
  dérision	
  



Exemples	
  de	
  
dérision	
  
poli4que	
  

diffusée	
  sur	
  
#Radiolondres	
  

Sous	
  les	
  pavés	
  numériques,	
  l’invenCvité	
  
contestataire	
  







From	
  the	
  posters	
  of	
  «	
  mai	
  68	
  »….	
  	
  
To	
  05/2012	
  Twider	
  feed	
  



Dérision	
  –	
  Contesta4on	
  populaire	
  sur	
  Twider:	
  
échos	
  à	
  la	
  tradi4on	
  graphique	
  engagée	
  de	
  mai	
  68	
  	
  



	
  	
  	
  



meme	
  



Pas4che	
  ridiculisant	
  par	
  l’incongruité	
  dérisoire	
  





Le	
  point	
  de	
  rencontre	
  entre	
  les	
  2	
  cultures	
  :	
  un	
  détournement	
  
d’affiche	
  pris	
  en	
  photo	
  par	
  un	
  citoyen	
  avec	
  son	
  smartphone,	
  
envoyé	
  aussitôt	
  sur	
  son	
  compte	
  twider	
  puis	
  disséminé	
  par	
  les	
  

internautes	
  



	
  	
  puis	
  on	
  retrouve	
  un	
  photomontage	
  numérique	
  qui	
  lui	
  aussi	
  
est	
  disséminé	
  sur	
  twider	
  







dès	
   la	
   soirée,	
   les	
   premiers	
  mixages	
   façon	
   Rapp	
   ou	
   DJ	
   se	
   sont	
   emparés	
   de	
   cede	
  
séquence	
  son	
  qui	
  faisait	
   le	
  buzz.	
  Remix	
  façon	
  Dap	
  Punk	
  ou	
  façon	
  NTM,	
  clips	
  plus	
  
ou	
  moins	
  aimables	
  à	
  foison	
  sur	
  You	
  Tube.	
  	
  

hdp://www37.zippyshare.com/v/86703340/file.html	
  



4°)	
  …	
  and	
  learnings	
  from	
  the	
  
French	
  local	
  elecCons	
  	
  (2014)	
  



Ranking of the 
tweet-campaing, 

by number of 
tweets  

Villes 
Nombre	
  de	
  
tweets 

Moyenne	
  de	
  
tweets	
  /	
  jour 

Paris 1	
  024	
  000 14	
  422 
Marseille 200	
  000 2816 
Lyon 113	
  000 1591 

Levallois-­‐Perret 92	
  000 1296 
Bordeaux 91	
  000 1281 
Nantes 85	
  000 1197 
Toulouse 72	
  000 1014 
Nice 71	
  000 1000 
Pau 64	
  000 901 

Montpellier 54	
  000 760 
Rennes 49	
  000 690 
Angers 49	
  000 690 
Grenoble 48	
  000 676 

Some	
  results	
  of	
  
our	
  study	
  



Very	
  few	
  tweet-­‐interviews	
  



&	
  few	
  originality	
  



A	
  lot	
  of	
  backstages	
  of	
  the	
  campaign	
  



	
  	
  
Importance	
  of	
  media	
  events	
  

on	
  Twiger	
  



4	
  examples	
  of	
  
communicaCon	
  skills	
  

renewed	
  



5°)	
  	
  SNS	
  as	
  a	
  counter	
  public	
  
sphere	
  



Twitter to express one’s political opinion :  
sous les claviers, la rage ! 



@Bassounov:	
  Les	
  candidatures	
  des	
  #momies	
  #Bouteflika	
  et	
  #Gaudin	
  
montrent	
  la	
  persistance	
  de	
  l'influence	
  #égyp4enne	
  sur	
  tout	
  le	
  bassin	
  
méditerranéen	
  !	
  
	
  
@Pikadilly13:	
  @patrickmennucci	
  est	
  un	
  menteur	
  qui	
  n'aime	
  pas	
  sa	
  ville	
  et	
  
se	
  fout	
  des	
  marseillais	
  :	
  pas	
  de	
  ça	
  à	
  Marseille	
  !	
  Votons	
  @jcgaudin	
  
	
  
Le	
  FN	
  recrute	
  des	
  arnaqueurs	
  au	
  moins	
  ils	
  comprennent	
  le	
  programme	
  en	
  
voici	
  l'exemple	
  avec	
  michel	
  Cataneo...	
  hdp://�.me/1dO6XhYZ3	
  
	
  
@belami_	
  :	
  si	
  j’habitais	
  à	
  Marseille	
  je	
  préfère	
  encore	
  voter	
  pour	
  Gaudin	
  que	
  
pour	
  ce	
  connard	
  parachuté	
  du	
  FN	
  
	
  
@boulededogue	
  :	
  marseille,	
  campagne	
  de	
  Gaudin,	
  faut	
  régler	
  le	
  blém	
  des	
  
poubelles	
  passque	
  ça	
  fait	
  po	
  joli.	
  Et	
  l’HYGIENE	
  gros	
  connard	
  corromput	
  
#paradisésrats	
  
	
  
@momomducoin	
  :	
  @AvecMennucci	
  c’est	
  bon	
  avec	
  mennucci	
  on	
  sens	
  bas	
  
les	
  couilles	
  de	
  cede	
  grosse	
  merde	
  !!!	
  
	
  



gunfire	
  between	
  partners	
  :	
  UMP	
  Amiens	
  
	
  



@Faboune57:	
  @DebordValerie:	
  "Chris3an	
  Jacob	
  et	
  la	
  
hausse	
  d'impôts	
  -­‐	
  Désintox:	
  youtu.be/gLlJk…	
  	
  
	
  
@andre001	
  :	
  nicolas	
  Sarkozy	
  n'hésite	
  jamais	
  à	
  balancer	
  un	
  
gros	
  mensonge	
  à	
  la	
  télé,	
  il	
  sait	
  que	
  seule	
  une	
  minorité	
  aura	
  
vent	
  de	
  la	
  désintox	
  dailymo3on.com/video…	
  
	
  
	
  
@fanfanbacquepg	
  :	
  Désintox	
  :	
  Marine	
  Le	
  Pen,	
  FN	
  et	
  monde	
  
ouvrier	
  -­‐	
  Le	
  blog	
  de	
  Danactu-­‐résistance	
  	
  0z.fr/M…	
  
	
  
	
  
	
  @radiomoke[e	
  :	
  Hollande	
  prend	
  la	
  pose	
  mi[errandienne:	
  
copier	
  le	
  +	
  grand	
  bandit/menteur	
  faut	
  croire	
  que	
  flamby	
  
manque	
  d'inspira3on!!	
  video.libera3on.fr…	
  
	
  

DenunciaCon	
  and	
  fact	
  checking	
  



DenunciaCon	
  of	
  Fascist	
  
candidates	
  

	
  



DenunciaCon	
  of	
  false	
  impact	
  images	
  









Après	
  le	
  
bourrage	
  
d’urnes…	
  	
  

voici	
  désormais	
  	
  
le	
  bourrage	
  de	
  
tweets	
  !	
  L	
  

DenunciaCon	
  of	
  False	
  support	
  
tweets	
  







@SissiPatriote:	
  Mee3ng	
  #FN	
  à	
  Rennes	
  :	
  les	
  #an3fas	
  a[aquent	
  le	
  
commissariat.	
  Qui	
  sont	
  les	
  fachos?	
  Où	
  est	
  la	
  menace?==>	
  Les	
  
Gauchistes	
  
	
  
@FrkGuiot:	
  Tiens	
  @le_Parisien	
  ne	
  publie	
  pas	
  l'iden3té	
  des	
  #An3fa	
  
"cagoulés	
  et	
  armés	
  de	
  barres	
  de	
  fer"	
  arrêtés	
  à	
  #Rennes	
  ?	
  h[p://
www.leparisien.fr/...	
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Le	
  jeu	
  d’interac4ons	
  sur	
  et	
  grâce	
  à	
  Twider	
  dans	
  le	
  
triangle	
  de	
  la	
  communica4on	
  poli4que	
  





Polemics	
  &	
  irony	
  :	
  	
  
the	
  journalists	
  too	
  

	
  


